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Aus dem Inhalt

Bereits Anfang der 1990er Jahre wurden deutschlandweite Umfragen zu Leipzig und seinem
Image durchgefiihrt. Die Ergebnisse waren Anlass unter anderem zur Initiierung der Aktion
,Leipzig kommt“. Nach wie vor dienen Imageumfragen dazu, die Verdnderungen der Aul3en-
sicht auf die Stadt zu analysieren und eine Standortbestimmung fir Leipzig vornehmen zu kon-
nen. Im Februar 2010 wurde aus diesem Anlass erneut eine deutschlandweite Befragung ge-
startet.

Leipzig wird im Osten wie im Westen Deutschlands traditionell am haufigsten mit der Messe
sowie dem Hauptbahnhof und dem Voélkerschlachtdenkmal in Verbindung gebracht. AuRerdem
lasst unter den Befragten die historische Leipziger Innenstadt mit ihren zahlreichen weiteren
Sehenswirdigkeiten zunehmend Assoziationen in Bezug zu Leipzig entstehen.

Von den Ostdeutschen waren 82 Prozent in Leipzig, tUber die Halfte zuletzt nach 2004. Von den
Westdeutschen kennt nur jeder dritte Leipzig vom Sehen, 15 Prozent besuchten die Stadt ab
2005. Am seltensten besuchten Baden-Wirttemberger die Messestadt. Ein knappes Viertel
aller Besucher kam aus beruflichen Grinden nach Leipzig, darunter mehr Westdeutsche als
Ostdeutsche.

Diejenigen, die zuletzt ab 2005 in Leipzig waren, kdnnen sich wesentlich besser vorstellen,
Leipzig erneut zu besuchen oder gar hier zu wohnen, als die, welche friher oder noch nie hier
waren. Insgesamt koénnen sich Ost- und Westdeutsche im Befragungsjahr 2010 jedoch
schlechter vorstellen, Leipzig demnachst zu besuchen oder in Leipzig zu wohnen, als noch
2007. Bei beiden Aspekten aulRern sich Westdeutsche zuriickhaltender als Ostdeutsche.

Leipzig wird vor allem als weltoffen, traditionsverbunden und als gastlich eingeschatzt —
gleichzeitig gegenuber friher jedoch als weniger modern beurteilt.

In sehr starkem Umfang wird Leipzig attestiert, eine Messestadt mit internationaler Bedeutung
zu sein. Mit &hnlich hoher Zustimmung auf3ern die Befragten aus Ost und West, dass Leipzig
eine bedeutende Hochschul- und Universitatsstadt, eine Stadt der Kultur und Kiinste sowie eine
Stadt mit verkehrsgunstiger Lage ist.

Als Fazit der Umfrage bleibt festzuhalten: Leipzig wird grundsatzlich als sympathische und inte-
ressante Stadt wahrgenommen. Besucht man sie, bleiben Eindriicke, welche die Stadt positiv
bewerten lassen und zu Wiederholungsbesuchen anregen. Jedoch ist ein positives Image kein
Selbstlaufer — das zeigen die bei der diesjahrigen Befragung im Trend leicht negativeren Er-
gebnisse gegenuber den vorangegangenen Befragungen. Fir die Stadtverwaltung sollten die
vorliegenden Resultate daher als Legitimation dienen, weiter verstarkt eine positive Auf3enwahr-
nehmung von Leipzig zu férdern, um die mdglichen wertvollen Multiplikatorwirkungen, welche
von einem positiven Stadtimage ausgehen koénnen, fur die Stadt zu nutzen.

Stadt Leipzig, Amt fur Statistik und Wahlen [Deutschland-Umfrage 2010 zu Leipzig] 1



Vorbemerkungen

Die Stadt Leipzig fuhrte erstmals 1991 eine deutschlandweite Umfrage zu Leipzig durch.
Weitere Umfragen fanden 1996, 1999, 2002, 2007 und nunmehr im Februar 2010 statt. Der
Abstand zur letzten Umfrage 2007 betragt drei Jahre. Das ist flir Image-Untersuchungen eine
angemessene Zeit. Der Befragungszeitpunkt ist insofern von Bedeutung, da im Jahr zuvor zwei
wichtige Jubildaen stattfanden namlich 600 Jahre Universitat Leipzig und 20 Jahre Friedliche
Revolution.

Diese Umfrage wurde wiederum vom Institut fir Marktforschung Leipzig als Telefon-Umfrage
durchgefiihrt. Unter mehreren Bietern hatte dieses Institut das beste Angebot und somit den
Zuschlag bekommen.

Es wurden erneut nach Vorgaben der Stadtverwaltung reprasentativ je 1 000 Personen uber
18 Jahre in Ostdeutschland mit Berlin und in Westdeutschland befragt. Neben den Fragen zur
Demografie (Geschlecht, Alter, hochster Schulabschluss, soziale Stellung) wurden sechs
Fragen bzw. Fragekomplexe gestellt. Die Antworten dazu werden in den Abschnitten
Assoziationen zu Leipzig, Besucher in Leipzig, Leipzig als potenzieller Besuchs- und Wohnort
sowie den Image-Aspekten 1 bis 3 behandelt. Insbesondere beziiglich der Image-Aspekte 2
und 3 wurden gegeniber der vorangegangen Befragung einige Modifikationen vorgenommen.
Auf diese Weise ist die Vergleichbarkeit teilweise eingeschrankt, bei erstmals gefragten
Aspekten nicht moglich.

Etwaige Abweichungen der Stichprobe von der Grundgesamt hinsichtlich Alter und Geschlecht
werden durch entsprechende Wichtungsfaktoren kompensiert. Ein weitere Wichtung bertck-
sichtigt die unterschiedliche Auswahlwahrscheinlichkeit zwischen Ost- und Westdeutschland.
Dieses Verfahren garantiert reprasentative Ergebnisse nicht nur fir Ost- und Westdeutsche,
sondern auch fur die Gesamtgruppe und daraus abgeleitete Unterteilungen.

Am Ende des Berichts sind die Antworten tabellarisch untersetzt nach verschiedenen Unter-
gruppen einschlie3lich soziodemografischer Gruppen dargestellt. Weiterhin erfolgt hierbei eine
Unterteilung nach Landern bzw. im Falle von Hamburg / Schleswig-Holstein, Bremen / Nieder-
sachsen und Saarland / Rheinland-Pfalz nach Landergruppen, was zusétzliche interessante
Einblicke auch in Form von Deutschlandkarten erméglicht.

Obwonhl die Ergebnisermittlung mit hoher Genauigkeit erfolgt, sind alle Prozentangaben auf
ganze Zahlen und alle Mittelwerte auf eine Kommastelle gerundet. Deswegen kdnnen bei der
Addition von Einzelwerten in Tabellenzeilen, wo die Gesamtsumme 100 Prozent ergeben
musste, formal Abweichungen von 100 auftreten. In Diagrammen kdnnen (in Folge der Run-
dung scheinbar) gleiche Werte durch unterschiedlich lange Balken dargestellt sein. Aus dem
selben Grund konnen in den Choroplethenkarten Bundeslander, die in den Ergebnistabellen
formal gleiche Mittelwerte aufweisen, dennoch in unterschiedliche Klassen fallen und dem-
zufolge verschieden eingefarbt sein. Die in den Kartenlegenden angegebenen Intervallgrenzen
sind zudem keine gerundeten, sondern exakte Werte. (Dadurch fallt z.B. ein Mittelwert von
2,38... in ein Intervall mit einer oberen Grenze bis unter 2,4, wahrend er in der Ergebnistabelle
auf 2,4 gerundet wird.)

Die Deutschland-Umfrage 2010 wurde finanziell durch die Industrie- und Handelskammer zu
Leipzig unterstitzt. Ihr sei dafur vielmals gedankt.
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Assoziationen zur Stadt Leipzig

Wenn Sie an die Stadt Leipzig denken, was féllt Ihnen da ein? Fuhren Sie bitte ein oder zwei
Stichworte an.

Von den 2 007 Befragten antworteten auf diese Eingangsfrage 1 742 und benannten ein oder
zwei (vereinzelt auch drei) Assoziationen, welche ihnen zu Leipzig spontan einfielen. Die Aufe-
rungen wurden zur besseren Ubersichtlichkeit und Vergleichbarkeit wieder zu den 33 Katego-
rien zusammengefasst, die bereits in der Befragung von 2007 genutzt wurden. Die Ergebnisse
werden in nachfolgender Tabelle getrennt nach West- und Ostdeutschland dargestellt. Fast 9
von 10 Befragten konnten Assoziationen zu Leipzig auf3ern - Ostdeutsche erneut mehr als
Westdeutsche. Der Bekanntheitsgrad von Leipzig hat sich im Zeitverlauf betrachtet insbeson-
dere in Westdeutschland weiter stabilisiert. Fiel Anfang der 90er Jahre den Befragten im
Westen in fast 30 Prozent der Félle zu Leipzig nichts ein, einem Grof3teil der anderen nur vage
Vermutungen, so haben knapp zwei Jahrzehnte spéater die meisten Westdeutschen Assozia-
tionen zur Stadt Leipzig, zudem meist wesentlich konkretere als friher. Dennoch ist der
Bekanntheitsgrad im Westen immer noch geringer als im Osten.

WEST OST
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Assoziationen zur Stadt Leipzig MM S M L M N B M L

Befragte mit Nennungen
784 827 806 810 805|953 956 957 946 937
Anzahl der Nennungen

1 Messen, Messestadt, Leipziger Messe, Messegelédnde 392 297 195 155 184|532 551 456 378 379
2 Stadt der Wende, Montagsdemo, friedliche Revolution 44 34 20 29 431109 32 29 22 49
3 Boomtown, Baustellen, Aufschwung, Restauration, dynamisch | 56 23 21 23 45| 74 23 35 36 71
4 schlechter Zustand, kaputte Stral3en, heruntergekommen 32 19 2 4 9| 59 18 7 9 9
5 Ost, Ostdeutschland, Ex-DDR, Sachsen, neue Bundeslander 54 241 242 218 234| 61 55 56 41 71
6 friedliche Menschen, Bekannte, Verwandte, Heimat 25 31 54 46 36| 37 45 53 58 80
7 Leipziger Allerlei und andere Leipziger Spezialitaten 40 54 54 44 68 - 1 4 3 9
8 Gewandhaus, Gewandhausorchester, Kurt Masur 48 23 12 25 29| 32 53 24 45 59
9 Oper, Operette, Ballett 15 9 10 11 12| 16 16 10 29 17
10 Thomaner, Johann Sebastian Bach, Musikstadt 22 38 22 26 30 8 28 18 18 40
11 Theater, Kabarett, Szenenkultur 6 6 5 3 13 7 8 6 9 15
12 Kultur, Museen, Schiller, Goethe 38 60 42 37 45| 37 35 46 29 46
13 Zoo 3 5 5 17 19| 46 71 98 170 145
14 Freizeitmoglichkeiten, sonstige Kulturangebote (2007 neu) - - - 8 1 - - - 23 18
15 Vdélkerschlachtdenkmal, Volkerschlacht 51 43 37 43 57| 134 242 273 262 213
16 Hauptbahnhof 31 73 75 104 93| 81 227 240 244 205
17 Flughafen (1996 und 1999 unter 21 erfasst) - - 15 22 19 - - 39 40 31
18 Infrastruktur (z.B. Verkehr, Naherholung; 2007 neu) - - - 8 10 - - - 33 30
19 Auerbachs Keller (1996 unter 21 erfasst) - 20 12 15 40 - 26 23 30 32
20 schone, alte Stadt, Innenstadt, historische Stadt 81 53 93 109 118| 38 38 61 74 96
21 Sehenswirdigkeiten, Passagen, Kirchen, sonst. Bauwerke 51 61 34 80 100| 47 103 63 102 113
22 Universitat, Hochschulen, Kliniken, Studenten, Buchstadt 31 28 29 38 54| 66 74 88 67 97
23 Tourismus, Reiseziel, Kongresse 5 21 14 15 9| 12 28 9 11 5
24 Gastronomie, Hotellerie, Weihnachtsmarkt, Einkaufsladen 21 20 42 32 14 - 14 13 15 25
25 Wirtschaft, Handel, Banken, Industrie, Unternehmen 32 16 30 30 28| 34 35 60 58 42
26 Fernsehen, Medien, TV Sendungen (2007 neu) - - - 9 26 - - - 7 12
27 Sport, Sportstatten, FuRballmannschaften, Sportvereine 32 26 23 60 47| 14 24 47 63 45
28 Dialekt 21 10 12 22 26 3 4 2 7 7
29 Kriminalitat (bis 2002 unter 31 erfasst) - - - 44 3 - - - 22 4
30 sonstige positive Aussagen 5 7 3 20 31| 11 5 1 7 16
31 sonstige negative Aussagen 28 14 14 14 18| 77 17 8 11 29
32 sonstige neutrale Aussagen 28 48 133 89 45| 14 45 45 24 27
33 falsche Zuordnung (z. B. von Bauwerken zu Leipzig) 12 11 68 17 43 7 5 5 3 14
Quelle: Institut fur Marktforschung Leipzig 2010 Amt fur Statistik und Wahlen Leipzig
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Die Leipziger Messe (1) pragt insgesamt am starksten das Aul3enbild der Stadt Leipzig - bei
den Ostdeutschen doppelt so intensiv wie bei den westdeutschen Befragten. Im Zeitvergleich
hat die Dominanz der Messe jedoch gegeniber den 90er Jahren deutlich abgenommen. Dies
muss jedoch nicht zwangsweise negativ interpretiert werden. Vielmehr ist eine Bedeutungs-
verlagerung hin zu anderen Aspekten bzw. eine starkere Streuung von Assoziationen zu
Leipzig in den Befragungsergebnissen zu konstatieren, welches als ein Indiz fur die Vielseitig-
keit von Leipzig zu werten ist.

Die Rolle Leipzigs als Stadt der Montagsdemonstrationen bzw. friedlichen Revolution (2) wird
von Ost wie West gleichermal3en intensiv wahrgenommen. Zu der verstarkten Verknipfung
Leipzigs mit der historischen Bedeutung des Herbstes 1989 trugen sicherlich auch die Festlich-
keiten zum 20-jahrigen Jubilaum der Friedlichen Revolution im Rahmen des Leipziger Licht-
festes bei bzw. die zahlreichen Berichterstattungen durch Medien aller Art. Die Geschehnisse
des Herbstes 89 sind im Jubilaumsjahr 2009 wieder starker ins Bewusstsein gertckt und
wurden folglich als Stichwort deutlich haufiger genannt als bei den vergangenen vier Befra-
gungen.

Leipzig wird heute zwar nicht mehr so stark als Boomtown erlebt wie noch 1996, aber zahl-
reiche Bauvorhaben (Citytunnel), ein hoher Restaurierungsgrad alter Bausubstanz und der all-
gemein wahrgenommene Tenor ,es wird viel getan“ lassen &hnlich gute Werte wie friher
erzielen. Weiterhin tbt die Innenstadt mit Auerbachs Keller, den Passagen und vielen anderen
beeindruckenden Bauwerken und Sehenswirdigkeiten (19-21) einen weiterhin deutlich
ansteigenden Reiz auf die Burger in Ost und West aus.

Die territoriale bzw. geografische Einordnung von Leipzig ist unter den Westdeutschen weiter-
hin die starkste Assoziationskategorie. Die Zuschreibung von Leipzig zu den Schlagworten Ost-
deutschland (5), Ex-DDR, Sachsen oder Neue Bundeslander wurde dreimal haufiger gewahlt
als von ostdeutschen Befragten.

Der Leipziger Hauptbahnhof (16) wird nach wie vor von den Befragten oft erwahnt, von Ost-
deutschen haufiger als Westdeutschen, wenn auch in geringerem Ausmald als in den
Befragungsjahren zuvor. Dennoch muss der Hauptbahnhof als pragendes Wahrzeichen
Leipzigs genannt werden und verbleibt bei Reisenden, Shoppingfreunden und Touristen in oft
bleibender Erinnerung. Ahnliches gilt fir den Leipziger Zoo (13). Auch er rangiert bei den
Assoziationen — insbesondere im Osten der Republik — nach wie vor in der Spitzengruppe.

In starkem Umfang bewirkt auch das Vdlkerschlachtdenkmal (15) Assoziationen zu Leipzig, im
Osten viermal so stark wie im Westen. Mit der Fertigstellung der andauernden Sanierung sind
hier noch deutliche Imagegewinne erwartbar.

Die Festlichkeiten zum 600-jahrigen Jubilaum der Universitat Leipzig und zunehmende
Studentenzahlen aus den alten Bundeslandern lassen die Wahrnehmung Leipzigs als Univer-
sitats- und Hochschulstadt (22) in Ost wie West weiter anwachsen.

Der Leipziger Kultur (10-12), insbesondere der Musik, ist in der AuRenwahrnehmung ein
zunehmender Stellenwert zu bescheinigen: das Gewandhaus, der Thomanerchor und auch das
Bachfest tragen einen erheblichen Teil hierzu bei.

Die Assoziierung Leipzigs uber die Medien (26) begriindet sich durch eine steigende Anzahl
von Serien, welche Leipzig als Drehort haben (,Soko Leipzig®, ,Tatort", ,In aller Freundschaft®)
und sich die Stadt so fur West- und Ostdeutsche zunehmend als Medienstandort erschliel3t.

Als Kuriosum bleibt, dass Leipzig in den spontanen Nennungen auch 20 Jahre nach der
Wiedervereinigung in falsche, jedoch beriihmte Zusammenhange gebracht wird, welche oftmals
zum Schmunzeln fiihren. So ordneten Befragte z.B. die Frauenkirche, die Semperoper oder
den Thiringer Wald zu Leipzig, sieben Befragte betitelten Leipzig gar als Landeshauptstadt
Sachsens.
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Besucher in der Stadt Leipzig

Wann waren Sie zuletzt in Leipzig?
Im Besuchsfall: War dieser letzte Aufenthalt beruflich oder privat?

Bis zur Befragung von 1999 wurden hier nur drei Gruppen unterschieden: die nie in Leipzig
waren, die vor der friedlichen Revolution (vor 1990) bzw. die danach in Leipzig waren. Da sich
der letztgenannte Zeitraum immer mehr vergrof3erte, wurde bei der Befragung von 2002
zunachst eine weitere Gruppe unterschieden, namlich die, welche ab 2000 in Leipzig war.
Diese Gruppe wird seit der Befragung 2007 erneut untergliedert. Nur die Anteile derer, die noch
nie in Leipzig waren, sind unmittelbar vergleichbar.

Die Zusatzfrage nach dem beruflichen oder privaten Aufenthalt wurde 2007 erstmalig gestellt.

Besucher der Stadt Leipzig nach Jahr des letzten Besuchs
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Besucher der Stadt Leipzig nach dem Grund und Jahr des letzten Besuchs
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Leipzig-Besucher gesamt

(Anteil der Befragten in Prozent)

Privatbesucher an Leipzig-Besuchern

(Anteil an Leipzig-Besuchern in Prozent)
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Quelle: Institut fir Marktforschung Leipzig 2010 Amt fUr Statistik und Wahlen Leipzig

Immerhin kennen 44 Prozent der Befragten Leipzig vom eigenen Erleben. Das sind hoch-
gerechnet etwa 28 Millionen erwachsene Einwohner der Bundesrepublik. Gegenuber dem
Erhebungsjahr 2007 ist das eine leichte Zunahme.

Hinsichtlich der Anteile an Leipzig-Besuchern gibt es gro3e regionale Unterschiede, wie es
auch in der obigen linken Karte zu sehen ist. Es ist klar, dass rAumliche Nahe eine Stippvisite
vereinfacht. Deshalb verwundert es nicht, dass der Anteil der Leipzig-Besucher in den drei
mitteldeutschen Landern am hochsten ist. Die Karte zeigt dartber hinaus eine klare Trennung
zwischen Ost- und Westdeutschland. Die innerdeutsche Grenze erschwerte den West-
deutschen vor 1990 eine Reise in die Messestadt. Fur die Einwohner aus Ostdeutschland
(auRer Westberlin) gab es eine solche Hirde nicht. Von den Besuchern aus Mecklenburg-
Vorpommern weilte immerhin die Halfte bereits vor der Wende das letzte Mal an der Pleil3e.

Die Besuchsquote héngt eindeutig vom Lebensalter ab: Obwohl jingere Leute in der Regel
mobiler sind als altere, steigt mit zunehmendem Alter ganz einfach die Zeitspanne fir einen
potenziellen Leipzigbesuch und damit tatséchlich der Anteil derjenigen, die irgendwann in ihrem
Leben die Messestadt besucht haben. Von den Befragten der jingsten Altersgruppe (18 bis
unter 25 Jahre) weilten liber 70 Prozent noch nie in Leipzig; bei den Altesten (ab 65 Jahre) liegt
dieser Anteil bei 45 Prozent. Gleichwohl war in beiden Gruppen beinahe jeder Vierte in jingster
Zeit (ab 2005) in der sachsischen Metropole.

Ein knappes Viertel der Besucher kam aus beruflichen Grinden nach Leipzig, von den
mannlichen Besuchern fast jeder dritte. Da andererseits die Erwerbstétigenquote bei den
Mannern hoher ist als die der Frauen, erklart das die Unterschiede in den Besuchsquoten von
Mannern (46 Prozent) und Frauen (41 Prozent). Bei den Selbststandigen ist der Anteil der
Geschéftsreisen als Besuchsgrund mit 50 Prozent am hochsten.
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Leipzig als potenzieller Besuchs- und Wohnort

Stadte konnen unter verschiedenen Gesichtspunkten mehr oder weniger sympathisch sein. Bitte
antworten Sie mir anhand einer Skala von 1 bis 5. Eine 1 bedeutet "kann ich mir sehr gut vorstellen”
und eine 5 "kann ich mir Gberhaupt nicht vorstellen”. Mit den Ziffern dazwischen kdénnen Sie Ihre
Meinung abstufen. Wie gut kdnnen Sie sich vorstellen,

a) Leipzig demnéachst zu besuchen b) in Leipzig zu wohnen?

Berufliche Griinde sind bei den Leipziger Burgerumfragen regelmafiig der am haufigsten genannte
Umzugsgrund fur einen Wegzug aus Leipzig. Erfordern berufliche Griinde demnach keinen Wohn-
ortwechsel, gibt es nur wenige Sachverhalte, welche den Aufwand eines Umzugs in eine neue Stadt
rechtfertigen kdnnten, vor allem da ein jeder in sein soziales und berufliches Netzwerk eingespannt
ist. Es ist demnach keine regionalbezogene Tatsache, dass Umzugsgrinde meist nicht an der
reinen Attraktivitdt des Zielortes ausgemacht werden, sondern ursachlich determiniert sind. Ein
Wechsel des Wohnortes ist von wesentlich gré3erer Tragweite als ein Besuch. Insofern erscheint es
plausibel, dass Leipzig als potenzielle Besuchsstadt bedeutend bessere Werte erhalt und viele fur
einen Besuch von Leipzig offen sind, aber nicht zu einem Umzug in die Messestadt.

Leipzig als potenzieller Besuchsort (Ergebnismittelwerte der Befragungen 1996 bis 2010)
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Leipzig als potenzieller Besuchsort (Ergebnismittelwerte nach letztem Leipzig-Besuch)
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Leipzig als potenzieller Wohnort (Ergebnismittelwerte der Befragungen 1996 bis 2010)
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Leipzig als potenzieller Wohnort (Ergebnismittelwerte nach letztem Leipzig-Besuch)
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Quelle: Institut fir Marktforschung Leipzig 1996-2010 Amt flr Statistik und Wahlen Leipzig
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Obwohl Leipzig bei den befragten Imageaspekten ,attraktives Reiseziel fir Touristen sowie ,Stadt
mit verkehrsgunstiger Lage” Uber alle Befragungsjahre hinweg konstant gute Werte erzielte, ist das
generelle Interesse an einem Besuch in beiden Seiten der Republik gegeniiber 2007 gesunken — in
Westdeutschland auf den schlechtesten Wert seit 1996, womit sich der negative Trend fortsetzt.
Eine positive Beurteilung Leipzigs mindet folglich nicht automatisch in Besuchsabsichten.

Betrachtet man die Gruppen nach dem letzten Leipzig-Besuch, ergeben sich folgende Aspekte:
Diejenigen, welche noch nie in Leipzig waren, haben in Ost wie West ein nur geringes Interesse
nach Leipzig zu kommen. Je kurzer jedoch der letzte Besuch zuriickliegt, desto eher kbénnen sich
die Befragten vorstellen Leipzig (wieder) zu besuchen. Die Neugier auf einen Leipzig-Besuch ist bei
Befragten mit einem letzten Aufenthalt ab 2005 in Ost wie West am hochsten und erreicht im Osten
den guten Mittelwert von 2,0. Fir die Ostdeutschen mit einem weiter zurtickliegenden letzten
Besuchsjahr ist das Interesse an einer Reise nach Leipzig jedoch geringer als unter den
Westdeutschen. Das beweist, dass Personen welche in den vergangenen 5 Jahren zu Gast in Leip-
zig waren, positive Eindriicke aus ihrem Aufenthalt mitgenommen haben und sich Folgebesuche
besser vorstellen kdnnen, als jene, deren letzter Besuch bereits deutlich in zeitlicher Ferne liegt.

Fur die Umzugsbereitschaft nach Leipzig ist eine &hnlich negative Tendenz wie fur die Besuchs-
absichten festzustellen. Die Mittelwerte weisen gegenuber der letzten Befragung in West (-0,2
Punkte) wie Ost (-0,3 Punkte) einen deutlichen Riuckgang auf und erreichen jeweils den schlech-
testen Wert unter den letzten funf Befragungen. Vor allem die Ostdeutschen kdnnen sich immer
seltener vorstellen, in Leipzig ihren Wohnsitz zu haben. Als positiver Lichtblick bleibt nur, dass sich
Personen in Ausbildung (Lehrlinge, Studenten, Schiler) sowie allgemein Jingere (18- bis unter 30-
Jahrige) noch am ehesten Leipzig als mdglichen Wohnort vorstellen kénnen.

In Abhangigkeit vom letzten Leipzig-Besuch ergibt sich gegeniber dem letzten Befragungsjahr
ebenfalls ein negativer Trend: Unabhangig vom letzten Besuch kdnnen sich die Befragten deutlich
geringer vorstellen, Leipzig als potenziellen Wohnort fur sich zu betrachten, als noch 2007. Am
ehesten kénnen dies noch Personen, welche ab 2005 in Leipzig waren — fir Westdeutsche in hdhe-
rem Male als Ostdeutsche. Fur all jene, deren Besuch langer zurlickliegt oder welche Leipzig nur
vom Hoérensagen kennen, gilt der Grundtenor ,kann ich mir berhaupt nicht vorstellen®.

Wie die folgenden beiden Karten zeigen, sinkt die Besuchs- und Umzugsbereitschaft mit der
Entfernung zu Leipzig und weist im mitteldeutschen Raum die jeweils erfreulichsten Werte auf.

Leipzig als potenzieller Besuchsort | Leipzig als potenzieller Wohnort

(Mittelwerte von 1 = kann ich mir sehr gut vorstellen bis 5 = kann ich mir Gberhaupt nicht vorstellen)

e e
-
i

Quelle: Institut fir Marktforschung Leipzig 2010 Amt fir Statistik und Wahlen Leipzig
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Image-Aspekte 1

Ich nenne Ihnen jetzt einige Eigenschaften, die eine Stadt haben kann. Sie sagen mir bitte mit
einer Abstufung von 1 bis 5, was aus lhrer Sicht auf die Stadt Leipzig zutrifft. Eine 1 bedeutet
"trifft vollkommen zu", eine 5 "trifft Gberhaupt nicht zu". Mit den Ziffern dazwischen kdnnen Sie

Ihre Meinung abstufen.

Image-Aspekte 1 (Ergebnismittelwerte der Befragungen 1996 bis 2010)
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Quelle: Institut fir Marktforschung Leipzig 1996-2010

Amt fUr Statistik und Wahlen Leipzig
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Image-Aspekte 1 (Ergebnismittelwerte 2010 nach letztem Leipzig-Besuch)
WEST Leipzig ist... OSsT
, |1,8
, |2,0
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\ \ ' ' \
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Quelle: Institut flr Marktforschung Leipzig 2010 Amt fir Statistik und Wahlen Leipzig
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Das Image einer Stadt ist ihre Visitenkarte. Es stellt die Briicke zur Offentlichkeit dar.
Herausbildung und Pflege positiver Imagemerkmale sind die Grundlage offentlicher Akzeptanz
und stellen im Wettbewerb der Stadte und Regionen einen wichtigen Vorteil dar.

Die auf Seite 10 dargestellte Grafik gibt die Ergebnisse der aktuellen und der friheren Befra-
gungen zum Leipzig-Image aus der Sicht von fiinf bundesweiten Befragungen der Jahre 1996,
1999, 2002, 2007 und 2010 wieder. Die nachfolgende zweite Grafik bildet ausschliel3lich die
Ergebnisse der bundesweiten Befragung von 2010 ab, wobei hier nach dem jeweils letzten
Leipzig-Aufenthalt der Befragten unterschieden wird.

Die Grafiken gehen auf Eigenschaften ein, die der Stadt Leipzig aus Sicht der West- und der
Ostdeutschen zugeschrieben werden. Insbesondere die Aspekte ,gastlich®, ,weltoffen” und
Lraditionsverbunden” werden aus beiderlei Sicht hervorgehoben, allerdings mit unterschiedli-
chem Gewicht. In der Regel bewerten die Befragten aus Ostdeutschland fast alle Image-
Aspekte etwas positiver als die Befragten aus dem Westteil der Bundesrepublik.

Im Zeitverlauf auf Seite 10 ist zudem deutlich zu erkennen, dass bei fast allen Eigenschafts-
bewertungen seit dem Jahr 1996 ein leichter Bedeutungsverlust eingetreten ist. So werden im
Jahr 2010 die Eigenschaften ,weltoffen”, ,lebenslustig®, ,gastlich®, ,modern* und ,ausléander-
freundlich* von den ostdeutschen Befragten jeweils um mindestens 0,2 Punkte ungunstiger
bewertet als noch drei Jahre zuvor. Hingegen ist bei den Westdeutschen ein derartiger
Bedeutungsverlust lediglich marginal bei den Eigenschaften ,gastlich“, fortschrittlich* und
.,modern* angezeigt. Insgesamt wird somit, vorrangig durch die in Ostdeutschland Befragten,
ein leichter Imageverlust hinsichtlich der genannten Attribute sichtbar.

Die zweite Grafik zeigt ein uneinheitliches Bild. Ostdeutsche wie Westdeutsche, die noch nie in
Leipzig waren, beurteilen das Image der Stadt ungunstiger. Alle anderen, die schon einmal in
Leipzig zu Gast waren, urteilen gunstiger, und zwar weitgehend unabh&ngig vom jeweiligen
Besuchsjahr. Die gunstigsten Bewertungen der Westdeutschen stammen fast ausschlieflich
aus dem Besuchszeitraum vor 2005, die der Ostdeutschen auch aus der Zeit ab 2005.

Westdeutsche urteilen vielfach verhaltener Gber das Leipzig-Image als Ostdeutsche. Besonders
deutlich wird das im Fall der Eigenschaften ,weltoffen®, ,gastlich“ und ,auslanderfreundlich“. Aus
einem grundsatzlich nach wie vor etwas kritischeren Potenzial der Westdeutschen fallen
insbesondere die ungunstigeren Bewertungen aus Hamburg/Schleswig-Holstein sowie aus
Rheinland-Pfalz und dem Saarland auf. Hingegen aufR3ern Befragte aus Hessen tberwiegend
gunstigere Urteile Gber die Messestadt.

Von den Ostdeutschen kommen insbesondere aus Thiringen und Sachsen-Anhalt
tberdurchschnittlich positive Bewertungen zum Leipzig-Image. Die Ursachen dirften in der
grolReren N&he zu Leipzig und der damit verbundenen gréf3eren Besuchshaufigkeit der Stadt zu
finden sein.

Méanner und Frauen unterscheiden sich hinsichtlich ihrer Leipzig-Wertungen kaum, Rentner
erweisen Leipzig deutlich bessere Noten als Lehrlinge, Schiler und Studenten. Allerdings
aulern auch Selbststandige Vorbehalte hinsichtlich der Attribute ,gepflegt* und ,modern®.

Mit Ausnahme der Eigenschaften ,gepflegt‘ und ,lebenslustig” zeichnet sich bei allen anderen
Attributen von den jungeren zu den alteren Befragten ein Trend von kritischeren zu mehr
wohlwollenden Beurteilungen ab. Auch hier dirfte die mehr oder weniger ausgepragte
Verbundenheit mit der Stadt ausschlaggebend sein.

Die auf der nachfolgenden Seite 13 abgebildeten vier Karten zeigen prototypisch die
unterschiedlichen Bewertungen der Stadt Leipzig nach Landern bzw. nach Landergruppen
(Schleswig-Holstein und Hamburg, Niedersachsen und Bremen sowie Rheinland-Pfalz und das
Saarland wurden jeweils zusammengefasst). Die grofiten Bewertungsunterschiede fallen
hinsichtlich der Eigenschaften ,auslanderfreundlich® (2,3 bis 3,2), ,weltoffen® (1,6 bis 2,4),
Jortschrittlich* (1,9 bis 2,6) und ,gastlich” (1,8 bis 2,3) aus. So wird die Auslanderfreundlichkeit
in Leipzig von den westdeutschen Bundeslandern und Berlin durchweg kritisch gesehen; bei
den Merkmalen ,gepflegt® und ,modern* hingegen bestehen zwischen den Befragten in West-
und Ostdeutschland nur geringfugige Differenzen.
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Leipzig ist ...

(Mittelwerte von 1 = kann ich mir sehr gut vorstellen bis 5 = kann ich mir Gberhaupt nicht vorstellen)
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Quelle: Institut fur Marktforschung Leipzig 2010 Amt fUr Statistik und Wahlen Leipzig
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Image-Aspekte 2

Wir bleiben bei den Besonderheiten, die eine Stadt haben kann. Sie sagen mir bitte mit einer
Abstufung von 1 bis 5, inwieweit aus Ihrer Sicht die folgenden Aussagen auf Leipzig zutreffen.
Eine 1 bedeutet ,trifft vollkommen zu®, eine 5 ,trifft Uberhaupt nicht zu“. Mit den Ziffern
dazwischen kénnen Sie lhre Meinung abstufen.

Image-Aspekte 2 (Ergebnismittelwerte der Befragungen 1996 bis 2010)
WEST Leipzig ist... OST
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Quelle: Institut fir Marktforschung Leipzig 1996-2010 Amt fir Statistik und Wahlen Leipzig
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Image-Aspekte 2 (Ergebnismittelwerte der Befragungen 1996 bis 2010)
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Quelle: Institut fir Marktforschung Leipzig 1996-2010

Amt fUr Statistik und Wahlen Leipzig

*) nicht in allen Jahren erfragt
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Image-Aspekte 2 (Ergebnismittelwerte 2010 nach letztem Leipzig-Besuch)
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Image-Aspekte 2 (Ergebnismittelwerte 2010 nach letztem Leipzig-Besuch)
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Image-Aspekte 3

Noch einige weitere Fragen zu Leipziger Besonderheiten mit der Abstufung 1 bis 5 wie eben:

Image-Aspekte 3 (Ergebnismittelwerte der Befragungen 1996 bis 2010)
WEST Leipzig ist eine Stadt ... OST
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Quelle: Institut fir Marktforschung Leipzig 1996-2010 Amt fir Statistik und Wahlen Leipzig
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Image-Aspekte 3 (Ergebnismittelwerte 2010 nach letztem Leipzig-Besuch)
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Eine Analyse der Besonderheiten der Stadt Leipzig weist aus, dass die vergleichsweise besten
Bewertungen sowohl von west- als auch von ostdeutscher Seite der Stadt der Friedlichen
Revolution 1989 zugestanden werden. Dieses Image-Merkmal, das fast einhellig von allen
Befragten zuerkannt wird, ist nicht hoch genug als pragendes Merkmal Leipzigs einzuschatzen.
Allein der grof3e Zustrom am 9. Oktober 2009 aus vielen Regionen Deutschlands in die Stadt
der Friedlichen Revolution belegt die Bedeutsamkeit jener Tage des Jahres 1989, mit denen
Leipzig untrennbar verbunden bleiben wird.

Die nachst hochste Zustimmung erfolgt fir die ,Messestadt mit internationaler Bedeutung®, fur
die ,bedeutende Hochschul- und Universitatsstadt®, fur die ,Stadt mit guten Einkaufsmadglich-
keiten®, fur die ,Stadt mit verkehrsgunstiger Lage" sowie fur die ,Stadt der Kultur und Kinste*“.
Messestadt, Universitatsstadt und Stadt der Kultur und Kinste sind sowohl aus ost- als auch
westdeutscher Sicht die hervorragenden Markenzeichen Leipzigs. Ebenso mit einer guten
Bewertung versehen sind solche Image-Besonderheiten der Stadt wie die ,wichtige Tagungs-
und Kongressstadt”, die ,Stadt mit freundlichen und aufgeschlossenen Menschen®, die ,Stadt
mit guten Zukunftsaussichten®, das ,attraktive Freizeitangebot” in Leipzig und die Attraktivitat
Leipzigs als ,Standort fir neue Unternehmen“. Die verwendete Antwortskala von 1 ,trifft
vollkommen zu“ bis 5 ,trifft Gberhaupt nicht zu“ teilt in ihrer Mitte die eher positiven von den eher
negativen Werten. In der Gesamtschau ergibt sich, dass keines der geféllten Urteile zum Image
Leipzigs schlechter ausfallt als der Wert 2,9.

Im Vergleich der Erhebungen der Jahre 1996 bis 2007 zu den aktuellen Ergebnissen von 2010
sind neben einigen weiter positiv ansteigenden Imagewerten allerdings auch einige negative
Befunde festzustellen. Gunstiger als in den Jahren zuvor wird Leipzig von West und Ost als
eine ,Stadt mit freundlichen und aufgeschlossenen Menschen®, als ,Stadt mit guten
Einkaufsmoglichkeiten®, als ,Stadt mit gestiegenem Umweltbewusstsein® sowie als ,Stadt in
verkehrsgunstiger Lage” bewertet. Dabei kommen die positiven Urteile vornehmlich aus der
westdeutschen Bevolkerungsgruppe.

Bedeutungsverluste missen — hier mehrheitlich von den ostdeutschen Befragten — vor allem
hinsichtlich der Merkmale ,Messestadt mit internationaler Bedeutung®, ,Drehscheibe zwischen
Ost und West", ,Stadt mit guten Zukunftsaussichten, ,attraktiver Standort fir neue Unterneh-
men®, ,Stadt mit europaischer Bedeutung®, ,Medienstadt”, ,attraktives Reiseziel fur Touristen*
und ,Stadt des Sports” hingenommen werden. Die Riickgéange sind zum Teil deutlich.

Die vorangehende Grafik auf Seite 19 dokumentiert ausschlie3lich Urteile, die in 2010 erhoben
wurden, und zwar differenziert nach den jeweilig letzten Leipzig-Aufenthalten. Dabei zeigt sich
auch hier wiederum ein uneinheitliches Bild. Wer noch nie in Leipzig war, trifft in der Regel
etwas ungunstigere Bewertungen hinsichtlich der Image-Merkmale. Westdeutsche, die Leipzig
bereits besuchten, geben ihre ginstigsten Urteile zumeist fir den Zeitraum vor 2005 ab,
Ostdeutsche hingegen eher fur den Zeitraum ab 2005. Allein 12 von 24 Image-Merkmalen
wurden von den Ostdeutschen ab 2005 am gunstigsten bewertet.

In Bezug auf die einzelnen Bundeslander wird deutlich, dass aus Hamburg und Schleswig-
Holstein, aus Rheinland-Pfalz und dem Saarland sowie aus Berlin haufiger negative
Bewertungen zu den Leipziger Besonderheiten erteilt wurden. Positiver werteten die Befragten
aus Baden-Wiurttemberg und Hessen sowie im ubrigen in besonderer Weise diejenigen aus
Sachsen-Anhalt, Sachsen und Thiringen.

Rentner, aber auch Schulabganger der 8. Klasse gaben deutlich positivere Urteile zu Leipzig
ab, wahrend Lehrlinge, Schiler und Studenten sowie Selbststandige merklich verhaltener
urteilten. Bei der Mehrzahl der angefihrten Attribute zeichnete sich von den jingeren zu den
alteren Befragten ein Trend von kritischeren zu mehr wohlwollenden Beurteilungen ab.

Die nachfolgenden Karten zeigen beispielhaft flir acht der 24 Image-Aspekte, wie die
Einschatzung in den einzelnen Bundeslandern bzw. den zusammengefassten Landern
(Schleswig-Holstein und Hamburg, Niedersachsen und Bremen sowie Rheinland-Pfalz und
Saarland) getroffen wurde. Bezuglich ,Stadt in einer Seenlandschaft* liegen die Urteile am
starksten auseinander.
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Leipzig ist ...
(Mittelwerte von 1 = kann ich mir sehr gut vorstellen bis 5 = kann ich mir Gberhaupt nicht vorstellen)

ein attraktiver Standort fir neue
Unternehmen

B 10t e 21

I 2.1 v umor 2.3

[ 2.t e 2.4

ot ener 27

eine Medienstadt

I 15t e 2

[ 2.1t umor 2.4

I 2t umer 25

B ;s e 28

eine Stadt, die gute berufliche Chancen
bietet

I 22t e 24

[ 2t umor 2.7

I 2.7 s umier 28

| ERITLCER

ein attraktives Reiseziel fur Touristen

I 10t e 2

I 2.1 v umor 2.2

[ 22t umter 2.4

R 4t e 27

Quelle: Institut fur Marktforschung Leipzig 2010

Amt fur Statistik und Wahlen Leipzig

Stadt Leipzig, Amt fur Statistik und Wahlen [Deutschland-Umfrage 2010 zu Leipzig] 21



Leipzig ist ...

(Mittelwerte von 1 = kann ich mir sehr gut vorstellen bis 5 = kann ich mir Gberhaupt nicht vorstellen)

die Stadt der Friedlichen Revolution 1989

| RET TR
[ 1.5 0 umor 1.6
[ 15t umter 18
| RELSTUEE

eine Stadt mit europdaischer Bedeutung

B 10t e 22

[ 2.2t umor 2.4

I 2t umer 25

R ;s e 27

eine Stadt mit exzellenten Krankenhausern
und Gesundheitseinrichtungen

B 10t e 22

[ 2.2t umor 2.4

I 2t umer 25

R ;s e 27

eine Stadt in einer Seenlandschaft

I 21t e 24

[0 2.t umor 2.6

[ 25t umier 28

B ;o v umer 3.2

Quelle: Institut fur Marktforschung Leipzig 2010

Amt fur Statistik und Wahlen Leipzig
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Ubersicht (iber alle 32 Image-Faktoren, geordnet nach Mittelwerten

Das trifft zu ... (Mittelwert: 1 = trifft vollkommen zu, ..., 5 = trifft Uberhaupt nicht zu)

1 2 3 4

Leipzig ist ...
die Stadt der friedlichen Revolution 1989
eine M essestadt mit internationaler Bedeutung
eine Stadt mit verkehrsgunstiger Lage
eine Stadt der Kultur und Kiinste
eine bedeutende Hochschul- und Universitatsstadt
eine Stadt mit guten Einkaufsmdoglichkeiten
gastlich
weltoffen
traditionsverbunden
eine Stadt mit freundlichen und aufgeschlossenen M enschen
eine wichtige Tagungs- und Kongressstadt
ein attraktives Reiseziel fir Touristen
fortschrittlich
eine Stadt mit guten Zukunftsaussichten
eine M usikstadt von internationaler B edeutung
ein attraktiver Standort fiir neue Unternehmen
eine Stadt mit attraktiven Freizeitangeboten
lebenslustig

modern

eine Stadt mit exzellenten Krankenhausern und Gesundheitseinrichtungen

eine Stadt fur Kreative

eine Stadt des Sports

eine Stadt mit euro paischer Bedeutung

eine M edienstadt

gepflegt

eine kinder- und familienfreundliche Stadt

eine grune Stadt

die 'Drehscheibe’ zwischen Ost und West

eine umweltbewusste Stadt

eine Stadt in einer Seenlandschaft

eine Stadt, die gute berufliche Chancen bietet

auslanderfreundlich

Quelle: Institut fur Marktforschung Leipzig 2010

Amt flr Statistik und Wahlen Leipzig
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Ergebnistabellen

letzter Besuch in Leipzig *) . .
Wann waren Sie zuletzt in noch nie vor 1990 1%%108'3 202%%2'3 ab 2005 Anzahl
Leipzig? Befragte
Prozent
Gesamt 2010 56 7 7 7 23 1952
davon Herkunft:
West 66 5 6 7 15 991
Ost 18 14 8 7 53 961
davon Bundesland:
Hamburg/Schleswig-Holstein 52 20 6 5 17 62
Bremen/Niedersachsen 54 2 7 11 25 136
Nordrhein-Westfalen 70 5 7 6 13 273
Hessen 64 1 7 9 18 91
Rheinland-Pfalz/Saarland 70 11 7 5 7 72
Baden-Wirttemberg 73 2 7 7 11 165
Bayern 68 4 3 8 16 192
Berlin 32 11 11 7 40 208
Brandenburg 22 18 11 11 37 143
Mecklenburg-Vorpommern 33 32 8 3 24 100
Sachsen 4 6 6 4 81 225
Sachsen-Anhalt 11 17 7 3 62 146
ThUringen 12 12 6 11 59 139
davon Geschlecht:
mannlich 54 7 7 7 24 860
weiblich 59 6 6 7 21 1092
davon Alter:
18 bis unter 25 72 0 0 6 23 139
25 bis unter 30 63 0 10 5 22 104
30 bis unter 40 64 2 6 6 22 262
40 bis unter 50 62 7 7 5 19 427
50 bis unter 65 50 9 8 6 27 584
65 und dartber 45 13 7 12 23 436
darunter soziale Gruppe:
Erwerbstétiger 59 4 7 7 23 924
Rentner/Vorruhestand 44 14 8 11 23 586
zur Zeit arbeitslos 59 8 6 1 26 79
Selbsts_tand|ger/m!thelfender 42 6 9 7 37 123
Familienangehériger
Lehrling/Schiler/Student 76 0 1 2 21 115
sonstiges (z. B. Hausfrau/ 71 4 5 4 16 117
Hausmann)
darunter Schulabschluss:
8. Klasse 59 10 6 8 16 261
10. Klasse POS, Mittel-, 61 8 6 5 21 755
Realschule
12. Klasse_: EOS, Oberschule, 62 3 8 6 19 369
Gymnasium
Fachschule/Hochschule 42 7 8 10 32 519
davon Herkunft und Alter:
West, 18 bis unter 30 74 0 5 5 16 144
West, 30 bis unter 50 73 3 7 6 12 385
West, 50 und dartber 58 8 7 9 18 462
Ost, 18 bis unter 30 42 1 2 6 50 99
Ost, 30 bis unter 50 20 11 7 5 56 304
Ost, 50 und dariiber 9 20 11 7 52 558
Gesamt 2007 59 8 7 10 16 1984

Quelle: Institut fur Marktforschung Leipzig

Amt fur Statistik und Wahlen Leipzig

*) aul3er Befragte mit Wohnsitz in Leipzig

24

Stadt Leipzig, Amt fiir Statistik und Wahlen [Deutschland-Umfrage 2010 zu Leipzig]




Besuchsgrund *) beruflich at
War dieser letzte Besuch (in Leipzig) ... erutiic priva Anzahl Befragte
Prozent
Gesamt 2010 23 77 1140
davon Herkunft:
West 25 75 334
Ost 20 80 806
davon Bundesland:
Hamburg/Schleswig-Holstein 20 80 25
Bremen/Niedersachsen 33 67 59
Nordrhein-Westfalen 19 81 90
Hessen 7 93 34
Rheinland-Pfalz/Saarland 35 65 18
Baden-Wirttemberg 29 71 46
Bayern 32 68 62
Berlin 23 77 144
Brandenburg 22 78 112
Mecklenburg-Vorpommern 21 79 75
Sachsen 19 81 214
Sachsen-Anhalt 21 79 135
Thiringen 18 82 126
davon Geschlecht:
mannlich 32 68 532
weiblich 14 86 608
davon Alter:
18 bis unter 25 23 77 52
25 bis unter 30 11 89 50
30 bis unter 40 26 74 123
40 bis unter 50 38 62 227
50 bis unter 65 21 79 378
65 und dartber 19 81 310
darunter soziale Gruppe:
Erwerbstatiger 28 72 506
Rentner/Vorruhestand 17 83 411
Zur Zeit arbeitslos 7 93 46
Selbststandiger/mithelfender 50 50 82
Familienangehdriger
Lehrling/Schiler/Student 17 83 40
sonstiges (z. B. Hausfrau/Hausmann) 7 93 51
darunter Schulabschluss:
8. Klasse 25 75 137
10. Klasse POS, Mittel-, Realschule 19 81 420
12. Klasse EOS, Oberschule, Gymnasium 18 82 200
Fachschule/Hochschule 31 69 363
darunter letzter Leipzig-Besuch:
vor 1990 28 72 192
1991 bis 2000 23 77 157
2000 bis 2004 25 75 137
ab 2005 21 79 654
Gesamt 2007 25 75 1180

Quelle: Institut fur Marktforschung Leipzig

Amt fur Statistik und Wahlen Leipzig

*) nur Befragte, die Leipzig besucht haben (und aulRer Befragte mit Wohnsitz in Leipzig)
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Leipzig als potenzieller Besuchs- und Wohnort *) Leipzig demnéchst in Leipzig
Koénnen Sie sich vorstellen... zu besuchen zu wohnen
Mittelwert (1 = kann ich mir sehr gut vorstellen,
..., 5 = kann ich mir Gberhaupt nicht vorstellen)
Gesamt 2010 3,0 4,6
Davon Herkunft;
West 31 4,7
Ost 2,6 4,5
davon Bundesland:
Hamburg/Schleswig-Holstein 3,2 4,8
Bremen/Niedersachsen 3,0 4,6
Nordrhein-Westfalen 3,0 4,6
Hessen 3,0 4,9
Rheinland-Pfalz/Saarland 2,9 4,7
Baden-Wirttemberg 3,3 4,6
Bayern 3.3 4.8
Berlin 2,6 4,5
Brandenburg 31 4,6
Mecklenburg-Vorpommern 3,2 4,6
Sachsen 2,2 4,5
Sachsen-Anhalt 2,5 4,3
Thiringen 2,3 4,4
davon Geschlecht:
mannlich 2,9 4,6
weiblich 3,0 4,7
davon Alter:
18 bis unter 25 3,2 4,4
25 bis unter 30 2,9 4,3
30 bis unter 40 3,3 4,7
40 bis unter 50 31 4,8
50 bis unter 65 2,7 4,6
65 und dartber 3,0 4,7
darunter soziale Gruppe:
Erwerbstatiger 3,0 4,6
Rentner/Vorruhestand 3,0 4,8
zur Zeit arbeitslos 3,2 4,5
Selbststandiger/mithelfender Familienangehdriger 2,8 4,6
Lehrling/Schiler/Student 31 4,4
sonstiges (z. B. Hausfrau/Hausmann) 31 4,7
darunter Schulabschluss:
8. Klasse 3,5 4,9
10. Klasse POS, Mittel-, Realschule 3,0 4,8
12. Klasse EOS, Oberschule, Gymnasium 2,9 4,5
Fachschule/Hochschule 2,6 4,5
darunter letzter Leipzig-Besuch:
noch nie 3,3 4,9
vor 1990 3,3 4,7
1991 bis 2000 3,0 4,6
2000 bis 2004 2,8 4,5
ab 2005 2,3 4,1
Gesamt 2007 2,9 4,5
Quelle: Institut fir Marktforschung Leipzig Amt fur Statistik und Wahlen Leipzig

*) aul3er Befragte mit Wohnsitz in Leipzig
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Imageljgispg%k;[; 1 Teil 1 weltoffen \trear(tj)ﬁlr?(g; gepflegt lebenslustig
Mittelwert (1 = trifft vollkommen zu, ..., 5 = trifft Gberhaupt nicht zu)
Gesamt 2010 2,1 2,2 2,5 2,4
davon Herkunft:
West 2,2 2,2 2,5 2,4
Ost 1,9 2,0 2,5 2,2
davon Bundesland:
Hamburg/Schleswig-Holstein 2,2 2,4 2,7 2,3
Bremen/Niedersachsen 2,2 2,1 2,3 2,5
Nordrhein-Westfalen 2,3 2,1 2,5 2,5
Hessen 2,1 2,0 2,5 2,3
Rheinland-Pfalz/Saarland 2,2 2,4 2,3 2.4
Baden-Wirttemberg 2,1 2,1 2,5 2,3
Bayern 2,2 2,4 2,5 2,5
Berlin 2,4 2,1 2,4 2,4
Brandenburg 2,0 2,2 2,5 2,3
Mecklenburg-Vorpommern 1,8 2,0 2,6 2,1
Sachsen 1,7 2,0 2,6 2,1
Sachsen-Anhalt 1,6 2,0 2,5 2,1
Thiringen 1,8 2,0 2,6 2,0
davon Geschlecht:
mannlich 2,2 2,1 2,5 2,4
weiblich 2,1 2,2 2,4 2,3
davon Alter:
18 bis unter 25 2,5 2,5 2.4 25
25 bis unter 30 2,4 2,3 2,7 2,2
30 bis unter 40 2,4 2,2 2,6 2,5
40 bis unter 50 2,2 2,2 2,6 2,4
50 bis unter 65 2,1 2,1 2,5 2,4
65 und dartber 1,8 2,0 2,2 2,2
darunter soziale Gruppe:
Erwerbstatiger 2,2 2,2 2,6 2,4
Rentner/Vorruhestand 1,8 2,0 2,3 2,2
Zur Zeit arbeitslos 2,1 2,0 2,6 25
Selbs’gstand|ger/_r_n!thelfender 21 21 2.7 23
Familienangehdriger
Lehrling/Schiler/Student 2,6 2,6 2,3 2,5
sonstiges (z. B. Hausfrau/ 22 22 25 22
Hausmann)
darunter Schulabschluss:
8. Klasse 2,0 2,1 2,4 2,3
10. Klasse POS, Mittel-, 22 22 25 2.4
Realschule
12. Klassg EOS, Oberschule, 22 22 25 2.4
Gymnasium
Fachschule/Hochschule 1,9 2,0 2,5 2.3
darunter letzter Leipzig-Besuch:
noch nie 2,3 2,2 25 25
vor 1990 1,8 2,1 2,3 2,1
1991 bis 2000 2,0 2,0 2,4 2,2
2000 bis 2004 2,1 1,9 2,4 2,4
ab 2005 1,9 2,1 2,5 2,1
Gesamt 2007 2,1 2,1 2,5 2,3

Quelle: Institut fir Marktforschung Leipzig

Amt fur Statistik und Wahlen Leipzig
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Image-Aspekte 1, Teil 2 fortschrittlich gastlich modern auslander-
Leipzig ist ... freundlich
Mittelwert (1 = trifft vollkommen zu, ..., 5 = trifft Gberhaupt nicht zu)
Gesamt 2010 2,3 2,1 2,4 2,9
davon Herkunft:
West 2,3 2,2 2,4 3,0
Ost 2,1 2,0 2,3 2,7
davon Bundesland:
Hamburg/Schleswig-Holstein 2,5 2,2 2,4 3,2
Bremen/Niedersachsen 2,3 2,1 2,5 3,0
Nordrhein-Westfalen 2,3 2,1 2,4 3,1
Hessen 2,1 2,0 2,4 3,2
Rheinland-Pfalz/Saarland 2,6 2,3 2,4 2,9
Baden-Wirttemberg 2,2 2,1 2,4 2,8
Bayern 24 2,3 2,4 3,0
Berlin 24 2,2 2,5 3,0
Brandenburg 2,2 2,0 2,3 2,6
Mecklenburg-Vorpommern 2,3 1,8 2,3 2,7
Sachsen 2,1 1,9 2,2 2,6
Sachsen-Anhalt 2,0 1,8 2,2 2,3
Thiringen 1,9 1,9 2,2 2,6
davon Geschlecht:
mannlich 2,3 2,1 2,4 2,9
weiblich 2,3 2,1 2,3 2,9
davon Alter:
18 bis unter 25 2,6 2,3 2,6 2,7
25 bis unter 30 2,5 2,2 2,5 3,0
30 bis unter 40 2,3 2,3 2,5 3,1
40 bis unter 50 2,4 2,2 2,4 3,0
50 bis unter 65 2,2 2,0 2,4 3,0
65 und dartber 2,0 1,9 2,1 2,8
darunter soziale Gruppe:
Erwerbstatiger 2,4 2,2 2,4 3,0
Rentner/Vorruhestand 2,0 1,9 2,2 2,8
zur Zeit arbeitslos 2,1 2,0 2,1 2,8
Selbs’;s_tand|ger/[n!thelfender 2.4 2.2 26 3.0
Familienangehériger
Lehrling/Schiler/Student 2,6 2,3 2,6 2,8
sonstiges (z. B. Hausfrau/ 23 23 23 3.0
Hausmann)
darunter Schulabschluss:
8. Klasse 2,1 1,9 2,2 2,8
10. Klasse POS, Mittel-, 23 21 2.4 29
Realschule
12. Klassc_e EOS, Oberschule, 25 22 25 3.0
Gymnasium
Fachschule/Hochschule 2,2 2,1 2,3 3,0
darunter letzter Leipzig-Besuch:
noch nie 2,4 2,2 2,4 3,0
vor 1990 2,1 19 2,2 2,9
1991 bis 2000 2,1 1,9 2,3 3,0
2000 bis 2004 2,2 2,0 2,3 2,7
ab 2005 2,1 2,0 2,3 2,8
Gesamt 2007 2,2 2,0 2,3 2,9
Quelle: Institut fur Marktforschung Leipzig Amt fur Statistik und Wahlen Leipzig
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eine . . eine be-
die ein .
Messe- . deutende eine .
. stadt mit .Dreh- | attraktiver Hoch- | wichtige eine eine
Image-Aspekte 2, Teil 1 ) scheibe” | Standort umwelt- .
Leipzig ist ... nter- | wischen | fir neue | SCMUl- | TagUNGS-| o octe | Medien-
nationaler und und Kon- stadt
Ost und Unter- . . Stadt
Be- Universi- | gresstadt
West nehmen 8
deutung tatsstadt
Mittelwert (1 = trifft vollkommen zu, ..., 5 = trifft lberhaupt nicht zu)
Gesamt 2010 1,8 2,6 2,3 2,0 2,2 2,6 2,4
davon Herkunft:
West 1,9 2,6 2,4 2,1 2,2 2,6 2,5
Ost 1,7 2,5 2,1 1,8 2,1 2,6 2,2
davon Bundesland:
Hamburg/Schleswig-Holstein 1,8 2,4 2,5 2,1 2,4 2,6 2,4
Bremen/Niedersachsen 1,9 2,6 2,4 2,1 2,1 2,5 2,6
Nordrhein-Westfalen 1,8 2,6 2,3 2,2 2,2 2,7 2,6
Hessen 1,8 2,8 2,2 1,9 19 2,7 2,4
Rheinland-Pfalz/Saarland 1,7 2,5 2,6 1,9 2,1 2,6 2,7
Baden-Wirttemberg 1,9 2,6 2,4 2,2 2,3 2,5 2,4
Bayern 1,9 2,7 25 2,1 2,3 2,8 2,5
Berlin 1,9 29 2,4 2,2 2,3 2,8 2,6
Brandenburg 1,8 2,5 2,3 1,9 2,1 2,6 2,3
Mecklenburg-Vorpommern 1,6 2,7 2,3 1,8 2,0 2,5 2,3
Sachsen 1,6 2,3 1,9 1,6 2,0 2,6 2,0
Sachsen-Anhalt 15 2,1 19 1,7 1,9 2,4 2,1
Thiringen 1,5 2,3 2,0 1,7 2,0 2,5 1,9
davon Geschlecht:
maéannlich 1,8 2,6 2,4 2,1 2,2 2,7 2,5
weiblich 1,8 2,5 2,3 2,0 2,1 2,6 2,4
davon Alter:
18 bis unter 25 2,4 2,9 2,6 2,3 2,7 2,5 2,7
25 bis unter 30 2,1 2,9 2,7 2,3 2,5 2,7 2,6
30 bis unter 40 2,2 3,0 2,5 2,2 2,3 2,8 2,6
40 bis unter 50 1,8 2,6 2,4 2,1 2,2 2,8 2,5
50 bis unter 65 1,7 2,4 2,2 2,0 2,1 2,7 2,4
65 und dartber 1,4 2,2 2,1 1,7 1,8 2,4 2,3
darunter soziale Gruppe:
Erwerbstétiger 1,9 2,7 2,4 2,2 2,3 2,7 2,5
Rentner/Vorruhestand 1,4 2,2 2,1 1,8 1,9 2,5 2,3
zur Zeit arbeitslos 1,9 2,6 2,0 2,0 2,2 2,3 2,3
Selbsts_tand|ger/m!thelfender 20 25 25 22 22 28 25
Familienangehériger
Lehrling/Schiler/Student 2,3 31 2,6 2,2 2,6 2,5 2,8
sonstiges (z. B. Hausfrau/ 19 23 23 1.9 22 26 2.4
Hausmann)
darunter Schulabschluss:
8. Klasse 1,6 2,3 2,2 1,9 2,0 2,5 2,2
10. Klasse POS, Mittel-, 17 25 2.4 21 22 26 2.4
Realschule
12. Klasse_: EOS, Oberschule, 21 29 25 21 23 2.7 28
Gymnasium
Fachschule/Hochschule 1,8 2,6 2,3 2,0 2,1 2,6 2,4
darunter letzter Leipzig-Besuch:
noch nie 1,9 2,6 2,5 2,1 2,3 2,6 2,6
vor 1990 1,4 2,3 2,3 1,8 2,0 2,6 2,4
1991 his 2000 1,8 2,6 2,4 1,9 2,0 2,6 2,5
2000 bis 2004 1,7 2,7 2,2 2,1 2,2 2,6 2,3
ab 2005 1,7 2,5 2,2 1,9 2,1 2,6 2,2
Gesamt 2007 1,6 2,4 2,2 2,1 2,2 2,6 %) 2,4

Quelle: Institut fur Marktforschung Leipzig

Amt fur Statistik und Wahlen Leipzig

*) 2007: Leipzig ist eine Stadt mit Umweltbewusstsein
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. . eine eine .
eine ein Musik- Kinder- die St_adt
) eine Stadt, die at_trak- stadt von eine und de_r Fried-
Image-Aspekte 2, Teil 2 dt far gute tives inter- Hine familien- lichen
Leipzig ist ... Sta U berufliche | Reiseziel r grd m Revo-
Kreative N nationaler Stadt freund- .
Chgncen fqr Be- liche lution
bietet Touristen deutung Stadt 1989
Mittelwert (1 = trifft vollkommen zu, ..., 5 = trifft lberhaupt nicht zu)
Gesamt 2010 2,4 2,8 2,2 2,3 2,6 2,5 1,7
davon Herkunft:
West 2,4 2,9 2,2 2,4 2,6 2,6 1,8
Ost 2,2 2,6 2,2 2,2 2,5 2,5 1,5
davon Bundesland:
Hamburg/Schleswig-Holstein 2,6 3,1 2,7 2,6 2,8 2,6 1,6
Bremen/Niedersachsen 2,4 2,9 2,1 2,3 2,6 2,6 1,8
Nordrhein-Westfalen 2,4 2,8 2,2 2,4 2,6 2,5 1,8
Hessen 2,3 2,7 2,1 2,1 2,4 2,4 1,7
Rheinland-Pfalz/Saarland 2,6 2,9 2,6 2,3 2,5 3,0 1,8
Baden-Wirttemberg 2,4 3,0 2,2 2,4 2,5 2,4 1,8
Bayern 2,6 2,9 2,2 2,4 2,6 2,6 1,8
Berlin 2,5 2,8 2,4 2,4 2,6 2,6 1,7
Brandenburg 2,4 2,8 2,3 2,3 2,6 2,6 1,7
Mecklenburg-Vorpommern 2,2 2,6 2,4 2,3 2,4 2,4 1,5
Sachsen 2,1 2,6 2,1 2,0 2,4 2,5 1.4
Sachsen-Anhalt 2,0 2,4 2,0 2,0 2,3 2,4 1,5
ThUringen 2,1 2,4 2,1 2,1 2,4 2,4 1.4
davon Geschlecht:
mannlich 2,4 2,8 2,4 2,4 2,6 2,6 1,7
weiblich 2,4 2,8 2,1 2,2 2,5 2,5 1,7
davon Alter:
18 bis unter 25 2,5 2,8 2,8 3,0 2,7 2,6 2,4
25 bis unter 30 2,5 3,3 2,3 2,8 2,6 2,4 2,1
30 bis unter 40 2,5 2,9 2,3 2,6 2,7 2,5 2,0
40 bis unter 50 2,4 2,9 2,3 2,5 2,6 2,5 1,7
50 bis unter 65 2,4 2,9 2,1 2,1 2,5 2,6 1,5
65 und dariber 2,2 2,5 2,0 1,8 2,4 2,5 1.4
darunter soziale Gruppe:
Erwerbstétiger 2,5 2,9 2,3 2,5 2,6 2,5 1,8
Rentner/Vorruhestand 2,2 2,5 2,0 1,8 2,4 2,6 1,4
zur Zeit arbeitslos 2,5 2,8 2,2 2,4 2,4 2,4 1,7
Selbsts_tand|ger/m!thelfender 25 31 2.4 25 27 27 16
Familienangehériger
Lehrling/Schiler/Student 2,5 2,8 2,6 3,0 2,7 2,6 2,3
sonstiges (z. B. Hausfrau/ 23 31 21 23 26 25 1.9
Hausmann)
darunter Schulabschluss:
8. Klasse 2,2 2,7 1,9 2,0 2,3 2,3 1,7
10. Klasse POS, Mittel-, 2.4 28 23 2.4 26 26 18
Realschule
12. Klasse_: EOS, Oberschule, 25 29 2.3 25 26 26 1.9
Gymnasium
Fachschule/Hochschule 2,4 2,8 2,2 2,2 2,5 2,6 1,5
darunter letzter Leipzig-Besuch:
noch nie 2,5 2,9 2,3 2,5 2,7 2,6 1,9
vor 1990 2,2 2,7 2,3 2,1 2,6 2,6 1,5
1991 bis 2000 2,3 2,8 2,2 2,2 2,6 2,5 1,5
2000 bis 2004 2,4 2,9 2,1 2,2 2,5 2,5 1,5
ab 2005 2,2 2,6 2,1 2,2 2,4 2,5 1,5
Gesamt 2007 *) 2,8 2,2 2,4 *) 2,5 %) *)

Quelle: Institut fur Marktforschung Leipzig

Amt fur Statistik und Wahlen Leipzig

*) 2007 nicht erfragt

**) 2007: Leipzig ist kinder- und familienfreundlich
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mit freund-
Image-Aspekte 3, Teil 1 mit.yerk_ehrs- mit guten der Kultur nji.t lichen und
Leipzig ist eine Stadt ... gunstiger ZUKL.mftS' und Kinste europaischer aufge-
Lage aussichten Bedeutung schlossenen
Menschen
Mittelwert (1 = trifft vollkommen zu, ..., 5 = trifft iberhaupt nicht zu)
Gesamt 2010 2,0 2,3 2,0 2,4 2,2
davon Herkunft:
West 2,1 2,3 2,1 2,5 2,2
Ost 1,8 2,1 1,9 2,3 2,0
davon Bundesland:
Hamburg/Schleswig-Holstein 2,2 2,5 2,4 2,7 2,3
Bremen/Niedersachsen 1,9 2,2 2,1 2,5 2,2
Nordrhein-Westfalen 2,2 2,3 2,0 2,4 2,3
Hessen 2,0 2,2 2,0 2,4 2,2
Rheinland-Pfalz/Saarland 2,2 2,6 2,1 2,5 2,2
Baden-Wirttemberg 2,0 2,2 1,9 2,4 2,1
Bayern 2,1 2,4 2,2 2,6 2,3
Berlin 2,0 2,2 2,1 2,6 2,2
Brandenburg 2,0 2,3 2,1 2,3 2,2
Mecklenburg-Vorpommern 1,7 2,2 1,9 2,3 1,9
Sachsen 1,6 2,0 1,8 2,2 1,9
Sachsen-Anhalt 1,6 1,9 1,7 2,0 1,9
Thiringen 1,7 2,0 1,9 2,1 1,9
davon Geschlecht:
mannlich 2,0 2,3 2,1 2,5 2,2
weiblich 2,0 2,3 2,0 2,4 2,1
davon Alter:
18 bis unter 25 2,4 2,3 2,3 2,9 2,3
25 bis unter 30 2,0 2,5 2,1 2,8 2,3
30 bis unter 40 2,2 2,4 2,2 2,5 2,4
40 bis unter 50 2,1 2,4 2,1 2,4 2,2
50 bis unter 65 1,9 2,2 2,0 2,4 2,1
65 und darlber 1,8 2,2 1,8 2,0 2,0
darunter soziale Gruppe:
Erwerbstatiger 2,1 2,4 2,1 2,5 2,2
Rentner/Vorruhestand 1,7 2,1 1,8 2,1 2,0
zur Zeit arbeitslos 2,1 2,3 2,0 2,4 1,9
SeIbs'gs_tandlger/m!thelfender 21 22 22 2.7 22
Familienangehériger
Lehrling/Schiler/Student 2,3 2,3 2,2 2,9 2,3
sonstiges (z. B. Hausfrau/ 20 2.4 22 2.4 23
Hausmann)
darunter Schulabschluss:
8. Klasse 1,9 2,2 2,0 2,0 2,1
10. Klasse POS, Mittel-, 21 2.4 21 2.4 21
Realschule
12. Klasse; EOS, Oberschule, 21 23 21 2.7 22
Gymnasium
Fachschule/Hochschule 2,0 2,2 1,8 2,5 2,2
darunter letzter Leipzig-Besuch:
noch nie 2,2 2,4 2,2 2,5 2,3
vor 1990 1,8 2,2 2,0 2,1 2,0
1991 bis 2000 2,0 2,2 1,9 2,3 1,9
2000 bis 2004 2,0 2,3 1,9 2,5 2,2
ab 2005 1,8 2,1 1,9 2,3 2,0
Gesamt 2007 2,1 2,2 2,0 2,4 2,2
Quelle: Institut fur Marktforschung Leipzig Amt fur Statistik und Wahlen Leipzig
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mit
exzellenten
. mit_ T]?J]sk:rg- mit guten in einer Durch-
Image-Aspekte 3, Teil 2 attraktiven nd Einkaufs- des Sports | Seeland- schnitt aller
Leipzig ist eine Stadt ... Freizeit- u mdglich- P eelan 32 Image-
Gesund- ? schaft ;
angeboten hei keiten Mittelwerte
eits-
einrich-
tungen
Mittelwert (1 = trifft vollkommen zu, ..., 5 = trifft lberhaupt nicht zu)
Gesamt 2010 24 2,4 2,0 2,4 2,6 2,3
davon Herkunft:
West 24 2,4 2,1 2,5 2,7 2,4
Ost 2,1 2,2 1,8 2,2 2,6 2,2
davon Bundesland:
Hamburg/Schleswig-Holstein 2,5 2,3 2,1 24 3,0 2,5
Bremen/Niedersachsen 2,4 2,5 2,2 2,6 2,5 2,3
Nordrhein-Westfalen 2,5 2,5 2,2 2,5 2,8 2,4
Hessen 2,4 2,3 2,1 2,4 2,4 2,3
Rheinland-Pfalz/Saarland 2,4 2,4 2,0 2,4 2,4 2,4
Baden-Wirttemberg 2,4 2,4 2,0 2,5 2,6 2,3
Bayern 2,4 2,6 2,1 25 2,7 2,4
Berlin 2,5 2,7 2,1 2,5 2,9 2,4
Brandenburg 2,3 2,3 2,0 2,2 2,8 2,3
Mecklenburg-Vorpommern 2,0 2,4 1,9 2,1 3,2 2,2
Sachsen 2,0 2,1 1,6 2,1 2,2 2,1
Sachsen-Anhalt 2,0 2,0 1,6 2,0 2,3 2,0
Thiringen 2,1 2,0 1,7 2,0 2,4 2,0
davon Geschlecht:
mannlich 2,4 2,4 2,1 2,5 2,7 2,4
weiblich 2,3 2,3 2,0 2,3 2,6 2,3
davon Alter:
18 bis unter 25 2,4 2,4 2,0 2,6 3,0 2,6
25 bis unter 30 2,5 2,3 1,9 2,6 3,0 2,5
30 bis unter 40 2,4 2,4 2,1 2,5 2,6 2,5
40 bis unter 50 2,4 2,5 2,1 2,4 2,7 2,4
50 bis unter 65 2,3 2,4 2,1 2,4 2,5 2,3
65 und dartber 2,2 2,3 1,9 2,2 2,5 2,1
darunter soziale Gruppe:
Erwerbstétiger 2,5 2,5 2,1 2,5 2,7 2,4
Rentner/Vorruhestand 2,2 2,2 1,9 2,2 2,5 2,1
zur Zeit arbeitslos 2,1 2,3 1,9 2,4 2,8 2,2
Selbsts_tand|ger/m!thelfender 25 25 22 26 27 2.4
Familienangehdériger
Lehrling/Schiler/Student 2,3 2,4 2,0 2,6 3,0 2,5
sonstiges (z. B. Hausfrau/ 22 21 22 22 2.7 23
Hausmann)
darunter Schulabschluss:
8. Klasse 2,2 2,0 19 2,3 2,4 2,2
10. Klasse POS, Mittel-, 24 24 21 2.4 27 23
Realschule
12. Klassg EOS, Oberschule, 23 25 21 26 27 2.4
Gymnasium
Fachschule/Hochschule 2,4 2,5 2,0 2,4 2,5 2,3
darunter letzter Leipzig-Besuch:
noch nie 2,5 2,5 2,2 2,5 2,7 2,4
vor 1990 2,3 2,2 1,9 2,3 2,9 2,2
1991 his 2000 2,2 2,2 1,9 2,4 2,7 2,2
2000 bis 2004 2,5 2,5 2,0 2,6 2,7 2,3
ab 2005 2,2 2,3 1,8 2,3 2,4 2,2
Gesamt 2007 2,3 *) 2,1 2.4 *) )
Quelle: Institut fur Marktforschung Leipzig Amt fur Statistik und Wahlen Leipzig

*) 2007 nicht erfragt
**) mit 2007 nicht vergleichbar
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Fragebogen fur die Deutschlandumfrage 2010 zu Leipzig

Bitte verraten Sie mir zunachst lhr Alter.
(Geschlecht wird vom Interviewer eingetragen.)

1. Wenn Sie an die Stadt Leipzig denken, was fallt Innen da ein? Fuhren Sie bitte ein oder zwei
Stichworte an.

2. Wann waren Sie zuletzt in Leipzig?
noch nie (dann weiter mit Frage 4)
Jahr (ungeféahr) (dann weiter mit Frage 3)

3. War dieser letzte Aufenthalt
a) beruflich oder b) privat

4. Stadte konnen unter verschiedenen Gesichtspunkten mehr oder weniger sympathisch sein.
Bitte antworten Sie mir anhand einer Skala von 1 bis 5. Eine 1 bedeutet ,kann ich mir sehr
gut vorstellen® und eine 5 ,kann ich mir Uberhaupt nicht vorstellen®. Mit den Ziffern
dazwischen kénnen Sie Ihre Meinung abstufen.

Wie gut kdnnen Sie sich vorstellen ...
a) Leipzig demnéchst zu besuchen b) in Leipzig zu wohnen

5. Ich nenne lhnen jetzt einige Eigenschaften, die eine Stadt haben kann. Sie sagen mir bitte
mit einer Abstufung von 1 bis 5, was aus lhrer Sicht auf die Stadt Leipzig zutrifft. Eine
1 bedeutet , trifft vollkommen zu*, eine 5 ,trifft Gberhaupt nicht zu“. Mit den Ziffern dazwischen
kénnen Sie Ihre Meinung abstufen.

Leipzig ist ...

a) weltoffen

b) traditionsverbunden
c) gepflegt

d) lebenslustig

e) fortschrittlich

f) gastlich

g) modern

h) auslanderfreundlich

6. Wir bleiben bei den Besonderheiten, die eine Stadt haben kann. Sie sagen mir bitte mit einer
Abstufung von 1 bis 5, inwieweit aus lhrer Sicht die folgenden Aussagen auf Leipzig
zutreffen. Eine 1 bedeutet ,trifft vollkommen zu®, eine 5 ,trifft Gberhaupt nicht zu“. Mit den
Ziffern dazwischen kénnen Sie Ihre Meinung abstufen.

Leipzig ist ...

a) eine Messestadt mit internationaler Bedeutung
b) die ,Drehscheibe” zwischen Ost und West

c) ein attraktiver Standort fir neue Unternehmen
d) eine bedeutende Hochschul- und Universitatsstadt
e) eine wichtige Tagungs- und Kongressstadt

f) eine umweltbewusste Stadt

g) eine Medienstadt

h) eine Stadt fur Kreative

i) eine Stadt, die gute berufliche Chancen bietet
J) ein attraktives Reiseziel fir Touristen

k) eine Musikstadt von internationaler Bedeutung
) eine grune Stadt

m) eine kinder- und familienfreundliche Stadt

n) die Stadt der Friedlichen Revolution 1989
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7. Noch einige weitere Fragen zu Leipziger Besonderheiten mit der Abstufung von 1 bis 5 wie
eben.
Leipzig ist eine Stadt ...
a) mit verkehrsgunstiger Lage
b) mit guten Zukunftsaussichten
c¢) der Kultur und Kinste
d) mit européischer Bedeutung
e) mit freundlichen und aufgeschlossenen Menschen
f) mit attraktiven Freizeitangeboten
g) mit exzellenten Krankenhausern und Gesundheitseinrichtungen
h) mit guten Einkaufsmaoglichkeiten
i) des Sports
J) in einer Seenlandschaft

e Zum Abschluss noch einige Fragen zur Statistik: Welcher sozialen Gruppe ordnen Sie sich
selbst zu?
Erwerbstatiger
Rentner/ Vorruhestand
zur Zeit arbeitslos
Selbstandiger/ mithelfender Familienangehoériger
Lehrling/ Schiler/ Student
sonstiges (z. B. Hausfrau/ Hausmann)

e Welchen Schulabschluss haben Sie?
keinen/unter 8 Klassen
8. Klasse
10. Klasse POS, Mittel-, Realschule
12. Klasse EOS, Oberschule, Gymnasium
abgeschlossenes Fachschul-/Hochschulstudium
noch Schiler/Student

e Und sagen Sie mir bitte noch, wie viele Personen ab 18 Jahre gehoren insgesamt zu lhrem
Haushalt?

Die Zuordnung der Befragten zu den Bundeslandern erfolgt auf Basis der Vorwahl-Nummer.
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Verd6ffentlichungsverzeichnis

Statistisches Jahrbuch der Stadt Leipzig (jahrlich) (je 25,- €)
Statistischer Quartalsbericht (vierteljahrlich) (je 7,- €)

2010
Kommunale Birgerumfrage 2009 - Ergebnisbericht (15,- €)

2009

Strukturatlas Leipzig 2009 - Karten von Leipzig nach Ortsteilen (15,- €)
Leipziger Briicken llI: Partheflie3gewasser (8,- €)

Bundestagswahl am 27. September in Leipzig — Ergebnisse und Analysen (5,- €)
Kommunalwahlen 2009 in Leipzig — Ergebnisse und Analysen (5,- €)
Landtagswahl am 30. August in Leipzig — Ergebnisse und Analysen (5,- €)
Europawahl am 7. Juni 2009 in Leipzig — Ergebnisse und Analysen (5,- €)
Bevolkerungsvorausschatzung 2009 fur die Stadt Leipzig (5,- €)
Kommunale Birgerumfrage 2008 - Ergebnisbericht (15,- €)
Stral3enabschnittsverzeichnis 2009 (7,50 €)

Menschen mit Behinderungen in Leipzig 2007 (10,- €)

Vorbericht fir Wahlen 2009 (5,- €)

2008

Besucherbefragung Weihnachtsmarkt 2008 - Ergebnisbericht (10,- €)
Stadt - Umland - Region Leipzig 2008 (10,- €)

Leipziger Briicken II: Elsterflielgewasser (10,- €)

Leipziger Briicken I: Plei3eflielgewasser (10,- €)

Ortsteilkatalog 2008 (25,- €)

Zuwanderung nach Leipzig 2007 - Ergebnisbericht (10,- €)

Das Image der Universitat Leipzig — Ergebnisse von Erhebungen 2007 (15,- €)
Kommunale Birgerumfrage 2007 - Ergebnisbericht (15,- €)

Umfrage zur Sicherheit in Leipzig 2007 - Ergebnisbericht (15,- €)
Burgerentscheid am 27.01.2008 (5,- €)

2007

Strukturatlas Leipzig 2007 - Karten von Leipzig nach Ortsteilen (15,- €)
EU-Umfrage 2006 zur Lebensqualitéat in Stadten (5,- €)
Bevolkerungsvorausschatzung fir die Stadt Leipzig 2007 (5,- €)
Kommunale Birgerumfrage 2006 - Ergebnisbericht (15,- €)
Deutschland-Umfrage zu Leipzig 2007 (7,- €)

Freizeit in Leipzig 2006 (15,- €)

Stral3enabschnittsverzeichnis 2007 (7,50 €)

2006

Auslander in der Stadt Leipzig 2006 (15,- €)

Ortsteilkatalog 2006 (25,- €)

Besucherbefragung Volkshochschule 2006 — Ergebnisiibersicht (5,- €)
Kommunale Birgerumfrage 2005 — Ergebnisibersicht (15,- €)
Oberbirgermeisterwahl 2006 in Leipzig — endgultige Ergebnisse (5,- €)
Oberbirgermeisterneuwahl 26.02.2006 — vorlaufige Ergebnisse (5,- €)
Oberbirgermeisterwahl am 05.02.2006 — vorlaufige Ergebnisse (5,- €)
Landtagswiederholungswahl 22.01.2006 im Wahlkreis 31 - Leipzig 7 (5,- €)

Die Veroffentlichungen des Amtes fiir Statistik und Wahlen kénnen wie folgt bezogen werden:

Postbezug (zuzlglich Versandkosten): Direktbezug:
Stadt Leipzig, Amt fur Statistik und Wahlen Stadt Leipzig, Amt fUr Statistik und Wahlen
04092 Leipzig Burgplatz 1, Stadthaus, Raum 228

Alle Veréffentlichungen des Amtes fir Statistik und Wabhlen liegen in der Bibliothek des Amtes zur
Einsicht aus, ebenso die Veroffentlichungen des Statistischen Landesamtes des Freistaates
Sachsen, des Statistischen Bundesamtes, weiterer deutscher Stadte, des Deutschen Stadtetages
und andere. Statistische Auskinfte erhalten Sie unter:

Fon 0341 123-2847, Fax 0341 123-2845 bzw. E-Malil statistik-wahlen@leipzig.de
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